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«Erano così chiare, evidenti le cose
non per la loro autenticità,

ma per eccesso di immaginazione.»

in Cesare Viviani, Credere all’invisibile.
06



▲ M. Tantardini, Green rabbit  _ immaginando Alice [post 
cyberpunk] _ fi glia naturale di Berlino + Tanz Bambolina 
+ Miss Rettore + Tank Girl [...], 2002.
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Questi pensieri mi portano a immaginare e a pormi al-
cuni interrogativi che per il momento lascerò tali, circa 
la funzione e il metodo di artisti e designer che riescano 
ad essere ‘figli di questo tempo’. 

Artisti e designer senza più un’elitaria distinzione di 
campo? Si tratta di autrici/autori di esperienze che si com-
pletano attraverso la relazione con il pubblico, nella pro-
spettiva che non si tratti esclusivamente di un ‘pubblico 
di riferimento’ ma di spettatori tout court? 

Il Design come epistemologia umanistica. L’asse che 
si sposta dinamicamente dall'ottimizzazione alla sensi-
bilizzazione critica attiva di fronte ai problemi subdoli. 

Il progetto come disciplina umanistica risiede nel rico-
noscimento del suo potere formativo sulla civiltà. Il desi-
gn non è un servizio accessorio all'industria (così come 
l’arte non lo è del sistema dell’arte) ma una forza cultu-
rale primaria. E la ricerca artistica o artistico-scientifica 
come metodo per evidenziare ciò che si percepisce e 
che non si vede e che nessun metodo tradizionalmente 
acquisito può svelare. 

E allora designer e artisti del XXI secolo non solo co-
stretti nelle declinazioni sdoganate ma capaci di spingersi 
oltre l’ottimizzazione dell'esperienza utente per elevarsi 
al ruolo di attivatrice/attivatore culturale e di filosofa/o 
morale e teoretico applicato. 

 […]

 Massimo Tantardini 
(Direttore di «IO01 Umanesimo Tecnologico»)

IO01 | Umanesimo Tecnologico Editoriale

La questione non è (soltanto) quante identità siamo, trovandoci sommersi dalle immagini e 
dalle tecnologie ma cosa resta di tale imponente produzione e condizione e quale impatto 
abbia – e abbia avuto – sulla tematica dell'autorialità.  

Chi crea, progetta, produce e distribuisce le immagini nell’attualità della contemporaneità?
(Sarebbe più pertinente chiedersi il contrario. Chi non-?).

Pausa. Spazio di riflessione. 
È davvero possibile “fare pausa”? Staccare (oltre un attimo)? Riflettere e sentire? 
Sì, ma in senso allegorico, come se fosse una sorta di utopia dell’invisibile. 
Questo fenomeno genera una dimensione della tolleranza intellettuale capace di confon-

dere non solo il reale con il virtuale ma anche la fenomenologia dell’intelligenza umana con 
quella dell’intelligenza algoritmica. Al centro di questa sorta di vertigine dell’oblio vi è la no-
zione stessa di coscienza. 

Le capacità neurologiche di percepire, comprendere e memorizzare, divengono ontologi-
che e nuovo-tecnologiche. La percezione visuale muta costantemente, insieme allo spazio, 
in un eterno presente, attraverso le azioni umane, le quali, hanno favorito l’incontro tra le 
facoltà intuitive delle persone e tutti quei media e quei dispositivi tecnici che condizionano 
e riorganizzano l’attività percettivo-visuale stessa. La condizione umana è naturalmente tec-
nologica (non drammaticamente).

L’immagine che sopravvive nell’animo umano ad una sorta di demenza digitale è quella 
che instaura una connessione emotiva profonda. 

Ecco che l’emozione trova l’opportunità di riconnettersi alla propria vocazione di meccani-
smo attivatore – per eccellenza – della conoscenza, del sapere. 

MINAILANG AND
METATRANSLANG

Massimo Tantardini

Immagini, Memoria, 
Utopia dell'Invisibile.
Il Design come Epistemologia Umanistica
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